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SUMULA

DATA: 18 de margo de 2022 - Brasilia-DF

PRESENCAS:

Presidente do Confea Eng. Civ. Joel Kriiger

Vice-Presidente do Confea Eng. Civ. Jodo Carlos Pimenta
Representante CAIS Eng. Eletric. Evanio Ramos Nicoleit
Representante Plenario Eng. Civ. Gilson de Carvalho Queiroz Filho
Representante CP Eng. Agrim. Vania Abreu de Mello - CREA-MS
Representante CDEN Eng. Civ. Francisco José Teixeira Coelho Ladaga
Representante Coordenadorias Eng. Agr. Jorge da Silva Junior
Representante da Mtua Eng. Agr. Francisco Almeida

Convidado de Comunicagao Jorn. Lucas Aron Nogas

Convidado de Marketing Jorn. Vinicius Firmino

Superintende Estratégia e Gestao Bel. Renato Barros

Gerente de Comunicacao (substituto) | Marcos Magalhaes

Assistente do CCM Publ. Silvia Girardi

GCO Jodo Anastacio

DeBrito Brasil Danielle Coutinho

DeBrito Brasil Geraldo DeBrito

DeBrito Brasil Marcuce Luz

ORDEM DOS TRABALHOS

Art. 133. c/c o art. 177 da Resolucdo n° 1.015, de 2006, que tratam respectivamente da
“ordem dos trabalhos” e “funcdes de assessoramento”, com as devidas adaptacoes:

e Verificagdo do quorum;

e Apresentacdao da pauta;

e Leitura, discussdo e aprovacgdo da sumula;

e Relato, discussdo e apreciacao das matérias.

1 - PAUTA

Antes de iniciar os trabalhos o presidente Joel Kriiger cumprimentou a todos e passou a
palavra aos membros do CCM 2022 para suas apresentacoes:

- Jodo Carlos Pimenta cumprimentou a nova composi¢cdo do CCM e se colocou a disposicao
para contribuir nas pautas de comunicacao e marketing.

- Conselheiro Evanio Nicoleit saudou os membros do Conselho e informou que a Cais
encontra-se as ordens para analisar e tramitar as deliberagdes do CCM ao plenario.
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- Conselheiro Gilson de Carvalho Queiroz Filho também cumprimentou os membros do CCM e
colocou-se a disposicdo para contribuir nas discussdes das pautas.

- Jorge da Silva Junior saudou os membros do Conselho e reforgou a importadncia da
participacdo das coordenadorias nos debates.

- Vania Mello colocou-se a disposicdo do grupo e das discussGes sobre as agbes de
comunicacao do Sistema.

- Francisco José Teixeira Coelho Ladaga saudou a todos e disse que como representante do
CDEN fara contribuicbes pensando em todas as modalidades/profissoes.

- Lucas Nogas disse que é sua segunda participagdo como membro do CCM e estd
preparado para contribuir nos debates.

- Vinicius Firmino também comentou que estd em seu segundo ano como membro do
Conselho e colocou-se a disposigdo dos debates e dos trabalhos.

- Francisco Almeida disse que a Mutua esta a disposicao para, em conjunto com o Sistema
Confea/Crea, divulgar e apoiar as agdes de valorizacdo profissional.

Ainda nos informes, o Presidente Joel comentou que muitas das aprovacdes de pecas de
campanhas e de redes sociais acontecem pelo grupo WhatsApp pelo dinamismo e agilidade
que as acoes demandam. Destacou o plano de comunicagao do Confea 2021-2023, que guia
as agdes e encaminhamentos de comunicacao e direcionam as pautas do CCM.

1.1 - Aprovagao da assistente do CCM

O CONSELHO DE COMUNICACAO E MARKETING - CCM, em sua 12 Reunido Ordinaria,
realizada em Brasilia-DF, no dia 18 de margo de 2022, apos analise do assunto em epigrafe
apresentado pela Geréncia de Comunicagdo - GCO; Considerando que o Conselho de
Comunicagdo e Marketing - CCM manifesta-se sobre assuntos de sua competéncia mediante
ato administrativo da espécie deliberagdo e decide sobre programas, projetos e acles
submetidas a sua apreciagdo, de acordo com o plano de comunicacdo do Confea;
Considerando que a GCO é a unidade organizacional responsavel pelo desenvolvimento,
gerenciamento e execucdo das politicas de comunicacdo institucional decorrentes do
planejamento estratégico do Confea, bem como coordenar a execugdo de eventos no ambito
do Confea; Considerando que as reunides ordinarias do Conselho de Comunicacdo e
Marketing serdo realizadas bimestralmente, de acordo com o calendario anual de reunides
do Confea; Considerando que nos termos do art. 6° da Decisao Normativa n® 81/2007 o
"Conselho de Comunicacdo e Marketing, para execucao de suas atividades, dispde de
suporte técnico e administrativo, a serem prestados pelas geréncias pertinentes ao tema".
DELIBEROU: 1) Aprovar a indicacdao da empregada Silvia Maria Nunes Girardi, para prestar
apoio técnico e administrativo ao CCM, conforme o calendario de reuniées do Conselho em
2022. Brasilia-DF, 18 de marco de 2022.

1.2 - Definicao do calendario de reunidoes 2021

O CONSELHO DE COMUNICACAO E MARKETING - CCM, em sua 12 Reunido Ordinaria,
realizada em Brasilia-DF, no dia 18 de margo de 2022, apds analise do assunto em epigrafe
apresentado pela Geréncia de Comunicagdo - GCO; Considerando que nos termos da
Resolucdo n° 1.015 de 30 de junho de 2006 que aprova o regimento do Confea, compete ao
Conselho de Comunicagdo e Marketing (CCM) "decidir sobre as acGes submetidas a sua
apreciacdo, de acordo com o Plano de Comunicagao" (item IV, art. 71); Considerando que o
Conselho de Comunicagdo e Marketing - CCM manifesta-se sobre assuntos de sua
competéncia mediante ato administrativo da espécie deliberagdo; Considerando a Decisdo
PL-2023/2020, que aprova o Plano de Comunicagao do Confea (2021-2023); Considerando
gue a GCO é a unidade organizacional responsavel pelo desenvolvimento, gerenciamento e
execucdo das politicas de comunicacdo institucional decorrentes do planejamento
estratégico do Confea, bem como coordenar a execugdo de eventos no ambito do Confea, e
Considerando que as reunides ordinarias do Conselho de Comunicacdo e Marketing serdo
realizadas bimestralmente, de acordo com o calendario anual de reunides do Confea,
DELIBEROU: 1. Aprovar o seguinte calendario de reunides ordinarias do Conselho de
Comunicagdo e Marketing - CCM, para o exercicio 2022:
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Reunides Data Local

12 Reuniao Ordinaria |18 de margo de 2022 (9h-13h) Brasilia-DF
23 Reuniao Ordinaria|18 de maio de 2022(14h-18h) Brasilia-DF
32 Reunido Ordinaria |18 de julho de 2022 (14h-18h) Brasilia-DF

4a Reunido Ordinéria 14 de setembro de 2022 (14h-18h) |Brasilia-DF
52 Reunido Ordinaria| 26 de novembro de 2022 (14h-18h) Brasilia-DF

2. Encaminhar a Comissdo de Articulagdo Institucional do Sistema - CAIS e ao Conselho
Diretor - CD, para conhecimento e que seja dado também, conhecimento ao Plenario do
Confea. Brasilia-DF, 18 de margo de 2022.

Ficou decidido que os representantes suplentes, indicados formalmente, poderao
representar os membros titulares em suas auséncias.

1.3 - Apresentacao: planejamento de campanhas para o 1° sem/2022, relatorio de
midias sociais e aprovacao das pecas de campanha “Fiscalizacdo”

Marcuce Luz, representante da DeBrito Brasil, apresentou aos membros do CCM 2022 o
planejamento de campanhas aprovado para o 1° sem/2022. Silvia Girardi informou que o
planejamento de campanhas € aprovado semestralmente, conforme o plano de
comunicagdo 2021-2023. A composicdo do CCM 2022, aprovara os planejamentos do 2°
sem/2022 e 19sem/2023.

Em seguida, Marcuce Luz apresentou o relatorio de midias paras redes sociais.

O Confea nas redes

1) in f Yy [ » ]

2021 | 97.521 11.173* 116.799** 16.200 7.135

A7 A

2020 | 55.990 120.742 15.047 5.640

*A rede ndo mantém o registro do ano anterior.
**A diminuigdo de curtidas no perfil do Facebook segue o padrdo esperado para a tendéncia da rede de perda de usuarios.

- DEBRITO.
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Aprendizados

il

Os temas com melhor
desempenho nas redes sociais,
inclusive organico, foram os
relacionados ao espago e
crescimento feminino dentro do
Sistema Confea/Crea. Separar as
postagens por areas de atuagao

2

Temas relevantes para novos
profissionais também recebem
destaque: fungoes do Sistema
Confea/Crea, apoio ao Crea-Jr. e
compartilhamentos de valor para
jovens profissionais demonstraram
bons resultados.

3

0 apoio irrestrito

as regionais e 0
compartilhamento
continuo foram
importantes para

o crescimento
exponencial em 2021.

aumenta o interesse do publico.

Ap0s apresentagbes, houve as seguintes manifestacées:

- Conselheiro Gilson de Carvalho Queiroz Filho, sobre as acdes de comunicacao aprovadas
para o 1° sem/2022, solicitou que seja encaminhado o detalhamento de midia das principais
campanhas aprovadas

- Conselheiro Evanio Nicoleit mencionou o trabalho do grupo no Whatsapp para as
contribuicdes e melhoria das pecas.

- Francisco José Teixeira Coelho Ladaga sugeriu que nas proximas apresentacdes a taxa de
crescimento seja representada também em percentual.

- Danielle Coutinho, representante da DeBrito, informou que, entre todas as campanhas
publicadas em 2021, a que teve maior performance, engajamento e repercussao nas redes
sociais foi a campanha Mulher.

- Lucas Nogas questionou sobre as publicagdes no Twitter do Confea, ja que essa rede do
Crea-PR nao tem tido bons resultados. Marcuce Luz comentou que o Confea conta com o
apoio de uma empresa terceirizada apenas para gestdo das redes sociais, além de
posicionamentos do 6rgdo em alguns assuntos mais relevantes, o que aprimorou os
resultados nas redes. Lucas solicitou ainda que seja encaminhado o detalhamento dos
impulsionamentos nas redes.

- Presidente Vania Mello perguntou como funciona na pratica a separacdo das postagens por
areas de atuagdo. Danielle Coutinho informou que uma das demandas do Confea é que nas
pecas sejam contempladas as areas da Engenharia, da Agronomia e das Geociéncias e as
suas modalidades. Citou o caso da campanha Mulher, em que houve a producdo de 3
versoes do outdoor, ampliando o leque das profissOes representadas. Comentou ainda que
esse tipo de agdo aumenta o0 engajamento nas redes.

Por fim, Marcuce Luz apresentou a proposta de roteiro do video da campanha Fiscalizacdo.
Foram apresentadas duas linhas de filme: 1) Big Brother Brasil - BBB 2) Filme Queimado

Houve as seguintes manifestagdes:

- Francisco José Teixeira Coelho Ladaga comentou que nas duas propostas o texto deve ser
ajustado para que se fortaleca a acao de Fiscalizacdo do Sistema. Disse que as propostas fazem
referéncia a pintores, marceneiros, pedreiros, sem destacar a figura do profissional, o que torna
os dois roteiros falhos quando se trata de fiscalizacao.

- Vinicius Firmino mencionou que os pintores/marceneiros/pedreiros até podem estar
inseridos no filme, mas com a orientacdo do Engenheiro. Destacou que é uma grande
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oportunidade de visibilidade para o Sistema entrar na pauta que a sociedade brasileira esta
discutindo, como é o caso do BBB. Disse que entende a preocupagdo dos membros do
Conselho, mas oxigenar a comunicacao do Sistema, levando assuntos que estejam na “boca
do povo”, pode chamar a atengdo de um publico que ndo é o principal do Sistema,
aumentando e expandindo o alcance da comunicacdo. Marcuce Luz reforcou que ao longo
desses anos as campanhas seguiram propostas mais seguras, mas que ao trazer esse novo
conceito, a ideia é de fato chamar a atencdo, sair do padrdo, e ndo ser mais um andncio no
meio de tantos.

- Presidente Vania Mello disse ser favoravel a oxigenagdo do Sistema, trazendo pautas mais
jovens e populares e que se aproximam da sociedade. Comentou que nas duas propostas
pode ser inserida a figura do profissional do Sistema como cena inicial e, a partir dai, a
realidade da obra pode ser retratada. Mencionou que essa campanha tem como publico-alvo
a sociedade e, com isso, a possibilidade de se transmitir a importancia de se contratar um
profissional registrado.

- Conselheiro Gilson de Carvalho Queiroz Filho informou que o Sistema fiscaliza muito mais que
obras e reformas prediais de pequeno porte como aparecem nas duas propostas. Disse que no
momento atual ha muitas questdes como: desastres ambientais, transigdo energética, producao
de alimentos, seguranga de barragens, drenagens... que poderiam dar maior destaque a fungdo
do Sistema Confea/Crea. Disse ainda que, apesar de o BBB ter um apelo social grande, ndo se
sente confortavel em vincular a imagem do Sistema ao programa.

- Jodo Carlos Pimenta disse que o ator mais importante do roteiro deve ser o profissional, e que
esse ndo esta no dia a dia fiscalizando pinturas, por exemplo. Questionou sobre a possibilidade de
haver um outro video voltado a Agronomia. Marcuce Luz comentou que por conta da verba
reduzida sera produzido um filme Unico, mas que na locugdo e nas imagens a Agronomia sera
contemplada.

- Jorge da Silva Junior sugeriu que a conversa do profissional com os outros atores poderia sair
desse micro ambiente de obra/reforma para um macro/uma grande obra e ai mostrar o peso que
as pequenas engrenagens tém em todo um sistema. Além disso, disse compreender que em 30
segundos fica dificil de representar todas as modalidades, mas que ndo conseguiu visualizar a
representacao da Agronomia no filme.

- Conselheiro Evanio Nicoleit externou preocupacdo com a vinculagdo do Sistema ao BBB e
sugeriu a producao de uma nova proposta que reflita a ideia de valorizacdo da profissao e
da fiscalizacdo, e a Agronomia poderia ser representada por meio do paisagismo.

Foi colocado em votagao o conceito das propostas 1, 2 ou a criacdo de uma terceira
proposta. A proposta 1 (BBB) foi aprovada. A DeBrito fara os ajustes no roteiro e a
aprovacao acontecera por meio do grupo WhatsApp.

2 - EXTRAPAUTA

O presidente Joel Kriiger mencionou que o Confea, em todas as agdes de comunicacdo,
sejam campanhas nacionais, noticias ou postagens em redes sociais, adota como padrao de
assinatura a logomarca compartilhada Confea/Crea e Mutua. Além disso, sugeriu que a
logomarca dos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da Organizacdo das
Nacdes Unidas passe a compor essa assinatura compartilhada. Sugeriu ainda que nos
eventos grandes, como no caso da Soea, seja crescida a assinatura o simbolo da Federacdo
Mundial das Organizagdes de Engenharia (Fmoi/WFEQO). Houve as seguintes manifestagoes:

- Flavio Bolzan, assessor da presidéncia, comentou que o Confea, como membro da FMOI,
pode utilizar o logotipo da Federagdo em grandes eventos, e que ira trabalhar junto ao
orgdo para disponibilizar o arquivo ao Confea o quanto antes. Flavio mencionou ainda que
uma das vantagens da inclusdo da logo FMOI na barra de assinaturas dos nossos grandes
eventos € a divulgagdo no site da Federacdo, ampliando a visibilidade e o alcance da marca
do Sistema.
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- Presidente Vania Mello disse ter ficado em duivida sobre a aplicacdo do logotipo dos ODS.
Destacou que o modelo apresentado: Confea/Crea/Mltua/ODS gera davidas e que ODS
poderia aparecer em separado.

- Lucas Nogas, jornalista do Crea-PR, disse se preocupar com a quantidade de logos na
barra de assinaturas das pecas. O presidente Joel informou que a logo da FMOI serd
utilizada pelo COnfea nas pecas de grandes eventos, como a SOEA, e ndo no dia a dia.

- Francisco Ladaga, representante do CDEN, comentou ser interessante inserir a palavra
“membro” ao utilizar a logo FMOI. Flavio Bolzan ficou responsavel em verificar a
possibilidade dessa sugestdo. Ladaga sugeriu ainda a aplicacdo das logomarcas das
entidades que facam parte do CDEN nas postagens, em redes sociais, das datas
comemorativas das profissdes do Sistema Confea/Crea e Mutua. O presidente Joel solicitou
gue seja encaminhada ao CCM uma proposta do CDEN com indicacdao de quais entidades
deverao ser contempladas e em quais datas.

Apos analise, ficou decidido que assinatura compartilhada Confea/Crea-XX/Mutua sera
utilizada como padrdo em pecgas graficas, posts em redes sociais, anuncios, campanhas e
outros. O selo ODS geral deve constar nas pegas de divulgagdo e, sempre que possivel, que
seja utilizado o selo especifico do ODS.

O CONSELHO DE COMUNICACAO E MARKETING - CCM, em sua 12 Reunido Ordinaria,
realizada em Brasilia-DF, no dia 18 de margo de 2022, apds analise do assunto em epigrafe
apresentado pela Geréncia de Comunicacdo - GCO; Considerando que o Conselho de
Comunicacao e Marketing - CCM manifesta-se sobre assuntos de sua competéncia mediante
ato administrativo da espécie deliberagdo e decide sobre programas, projetos e acles
submetidas a sua apreciacdo, de acordo com o plano de comunicacdo do Confea;
Considerando que a GCO é a unidade organizacional responsavel pelo desenvolvimento,
gerenciamento e execucdo das politicas de comunicagdo institucional decorrentes do
planejamento estratégico do Confea, bem como coordenar a execucdo de eventos no ambito
do Confea; Considerando o plano de comunicagdo do Confea (2021-2023) (SEI 0570143)
aprovado pela Decisdo Plenaria N° PL-2023/2020, no qual estabelece entre seus objetivos
especificos de comunicagdo: 1. Uniformizar a gestdo da comunicagdo institucional. Meta:
Alinhar as agoes de comunicagdes do Confea e dos 27 Creas as diretrizes de comunicagdo
do Sistema Confea/Crea, até 31/12/2023. Iniciativa: Estabelecer diretrizes para a
comunicagdo institucional do Sistema Confea/Crea e Mutua. Considerando o Manual de
Identidade Visual do Conselho Federal de Engenharia e Agronomia - Confea que tem como
objetivo estabelecer parametros e regras para o uso correto do logotipo e de seus
elementos, orientando e organizando as informagOes para a sua utilizacdao e garantindo a
unidade visual dos diversos suportes de comunicacao (SEI 0570142). Considerando que
esse mesmo manual prevé a assinatura compartilhada Confea/Crea e MuUtua e diversos
exemplos de aplicagOes institucionais; Considerando que o Confea em suas campanhas,
redes sociais, pegas graficas e outros, utiliza a assinatura compartilhada como forma de
fortalecer a marca e dar unicidade ao discurso do Sistema Confea/Crea e Mutua.
Considerando que a Engenharia, a Agronomia e as Geociéncias tém papel essencial para a
consecucdo dos 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel no Brasil (ODS). DELIBEROU:
1) Recomendar que os Creas adotem a assinatura compartilhada Confea/Crea-XX/Mutua
como padrao em pecas graficas, posts em redes sociais, anuncios, campanhas e outros. O
selo ODS geral deve constar nas pecas de divulgacdo e, sempre que possivel, que seja
utilizado o selo especifico do ODS. 2) Encaminhar & Geréncia de Comunicagdo para
providéncias relativas a disponibilizacdo dos arquivos aos Creas, em formato aberto e
fechado, e divulgacgao.

3 — ENCERRAMENTO

Por fim, Eng. Civ. Jodo Carlos Pimenta agradeceu a presenca de todos e nada mais havendo
a tratar, as 13h15, deu por encerrada a 12 reunido ordinaria do CCM 2022,
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